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【 论文 关键词】 网络 传媒通讯收入 国民 经济 核算 【论文摘要】随着网络技术的普及与 发展 ，对这种新技术的统计工作是当前国民经济核算面临的最强劲的挑战之一，全世界的统计工作者都在研究这个问题。如何完善网络经济的统计工作，形成一种规范...
【 论文 关键词】 网络 传媒通讯收入 国民 经济 核算
【论文摘要】随着网络技术的普及与 发展 ，对这种新技术的统计工作是当前国民经济核算面临的最强劲的挑战之一，全世界的统计工作者都在研究这个问题。如何完善网络经济的统计工作，形成一种规范的模式。是统计工作者面临的重要课题。
网络经济正在扩展到越来越多的国家经济领域中，并使新型的网络经济表现为传媒和通讯业内外的参与者，基础结构和物体越来越被网络连接在一起，结果产生了一套新的经济规则。这是传媒与通讯公司、相关 企业 要取得成功应具备的基本知识。否则，他们将在网络经济中迷失方向。 编辑。
一、网络经济的收入模型
网络经济使企业面临最重要的决定是如何增加收入支持企业扩大经营规模、改善经济模式、实现其利润目标。这方面通常被关注的分为两类：一方面是收人类型和模式的一般原则，另一方面是有关价格政策。当然，价格政策在管理和评估上是最繁琐的。因为价格政策包括：与销售战略有关的各种措施，产品购买者应付的货币报酬，以及公司应提供的服务。因此关于价格政策的决定从根本上说，就是为提供的产品制定价格，价格的制定可以根据生产成本、竞争者的行为或产品系列中的相互依赖性决定。
制定的价格在不同的时间、不同的市场范围会有不同，这就是价格战略的多样性。价格战略还涉及为不同的市场制定不同的价格，其差别可以是一个临时标准，可以是空间标准，即电话费可以随一天中时间的不同而不同，也可以是 体育 场的座位价格以排而变化，还有涉及的客户不同价格也不同。从逻辑上讲，在制定价格政策之前先作出决策，这在实际工作中是倍受重视的。决策涉及要采用的收人类型和收入模型，例如：对于传媒界来说，收入的类型是订阅、个别交易还有广告。只要作出一次决定，就可确定订阅、个别交易或广告时间的价格。一家杂志出版商要在一开始决定免费杂志的成本是南广告收入支出，还是南广告和销售收入共同支出。只有作出这一决定，才能确定广告的价格和杂志在报刊亭的零售价格。传媒和通讯业为我们提供了收入形式的结构分类方法，使公司能够用于产品和服务的财务计划中。当然，也是市场本身为每一个传媒产品限定了周密的收人形式。然而，因特网的出现带来了巨大的变化，因此需要作出决策，其内容不仅是增加了一个利润窗口，而且为生产者进一步带来收入模型，传媒产品的收入形式可以按不同的形式结合，其变化非常之快。
对于收入形式，我们可以系统地进行区别，一般来说，可以这样分：一是与直接用途有关的收入，二是与直接用途无关的间接收入。而间接收入又分为来自公司的间接收入，以及来自国家的间接收入。
(一)直接收入类型。直接收入类型是直接从产品用户那里得到的收入，间接收入类型是考虑应用传媒和通讯服务的收人，通常这些收入不直接来源于用户。当然，直接收入形式又可进一步分为三类。首先，付款是以用户使用产品的数量和服务的时间周期为基础的，这种与应用有关的收人形式包括：对数据库服务的收费或按所打的电话收费。两种情况的收费都由交易的特定应用参数决定。它们共同代表了最基本的交易收入形式。第二，与应用有关的收费形式相对照的是一次性和周期性与使用无关的收入形式，特点是平均的付款方式，而不是按每次交易一次付款。一次性与使用无关的交费包括连接费、版权费和购买专用接收装置的费用，它们是提供服务所需要的。本身不具有原始价值。第三，订阅(注册)费是会定期发生的。订阅(注册)费为传媒和通讯服务再次注入资金起到重要作用，可被定义为另一种基本收入形式。这种收入的一个显著特点是实际用途的选择性，无论用户对内容是否使用和使用的频繁程度如何，都只收取同样的平均费用。在印刷业，注册费是通过订阅报纸收取的，在电视领域，是付电视频道费。这些收入来源于自愿购买之后需定期付费。公共广播公司收取的版权费是一种定期收取的与使用无关的收费，与订阅(注册)费不同的是，用户有具体的义务支付版权费，更像是一种税，传媒业重视它，可以看做是另一种基本收入形式。
(三)传媒和信息产品的目标尺度。各种收入形式的结合，以及所占份量的不同，对于传媒和信息产品的成功或失败十分重要。对一个传媒和信息商品，要确定通过适当的收费形式收回资金，应考虑两个目标尺度。从公司的角度来看。成本结构是组织收入类型的基本着H艮点。例如，周期性提供服务的情况．订阅(注册)费是优先的。另一方面，技术接收装置有很高的开发成本，使其能在最短时间内收回投资。确定收入类型的第二个层面包括用户对产品价值和应用类型的看法。通常它们之间的关系是，价值观越具体，用户越愿意付钱，所以，交易的收费形式与用途的关系最为明显，适用于传媒和信息产品应用类型与用户养成的习惯有关。尽管接受程度不同，消费者愿意在电视节目中间插播广告，只要这种服务是免费提供的。对书籍来说，很难想象能够采用这种收费形式，很少有消费者愿意在『蒯渎一本书时，每两页中插入一张广告。
兼顾财务成本和消费者对产品的看法这对矛盾，可以选择确定合适的收人类型。收人类型混合的结构需要综合考虑这两个方面，要使产品销售得好，消费者必须愿意付费。合适的收入形式必须首先面向消费者，消费者对产品价值的看法是最重要的，忽视补偿产品的做法只能在短期被接受，但从中期和长期来讲是不可接受的。另外，一次性非用途相关的收费适用范围有限，例如只适用于电话连接费或购买接受装置的费用。选择这种收费似乎与产品本身的价值无直接关系，而是为使用具有更高级长远主观价值的服务所必需的。
二、网络经济的价值链
从国家对国民经济核算的角度出发，网络经济也有其价值链模型。
(一)简单的价值链模型。投资一生产一销售一记帐一用户。这种表示方法把整个商业活动的进程简化了，应该指出，尽管各种传媒和通讯的价值链有很大不同，但它们的基本结构是相同的。这样便于我们从宏观角度进行分析。
移动电话的例子清楚地表明属于每项基本功能(投资、生产、销售、记帐、用户)的特定活动：第一、投资经营者、服务经营者、贸易商人。网络经营者负责提供网络和实施传输服务，服务供应商完成收费和用户服务，贸易者承担销售功能。整个价值链上的网络经营者能够向前与一些功能结合，但不离开各自的价值链阶段。如服务供应商只能与销售阶段结合，向后的结合是不可能的。根据用户对象的不同，可进一步确定结合的战略。通常，商业领域价值链的合成与用户领域的有很大的不同。
(二)扩展后的价值链。对于独立于网络的服务来说，与网络基础的密切关联的情况已不再适用。这些服务是在网络系统之外提供的，或者作为网络的信息产品通过人机接口提供，或在网络之外提供物质产品。例如，信息服务办公服务、售票服务等。尽管这类服务独立于网络，但用户只有通过网络使用合同才能利用它。收费是通过电话费单实现的，因此，这类服务归于 计算 帐目功能，服务供应商也是如此。F}1于软件网络智能化，机机接口越来越多地代替人机接口，以网络为基础服务的界限变得越来越模糊。 附加值服务包括前面没有包括的服务，由于使用这些服务不需要 网络 使用合同，所以最好将它们归于销售功能，对于各种销售商就是如此，例如咨询服务，在销售点提供的各种附件及电话银行服务，从移动电话价值链的角度考虑，电话银行服务首先是银行提供的附加值服务。一旦银行根据网络使用合同批准给予新的银行客户网上银行交易的折扣，那么移动电话的价值链与 金融 服务市场就建立了结构连接，即使用打折的银行服务与网络使用合同联接在一起。 编辑。
为了获得结盟的好处，当今市场与销售活动越来越重视这种把不同的服务捆绑在一起提供给用户。因此把这个价值链阶段更名为连销服务是合适的。这开辟了分析通讯业所有价值链阶段更广阔的观点，不仅仅是价值链的销售阶段。
(三)智能网络结构扩展的价值链。在开放式自由的智能网络结构中，可能还会有其他供应商群体进入通讯价值链。例如，这些群体包括：第一。为网络经营者服务的网络管理服务供应者和服务供应商；第二，数据储存和数据采集服务的供应商，从各种市场采集用户信息，为各种目的评价这些信息，并卖给感兴趣的各方；第三，使用智能平台向网络输送各种信息的内容供应者。
智能网络的价值链，其参与者如软件供应商、网上出版商、广播和电视节目供应者或各种其他公司，使用任何通讯网络(固定网络、移动电话网络、电缆网络)的技术延伸，作为潜在市场、销售渠道和销售机构，向通讯行业以外的领域提供服务。通过服务器、 计算 机或注册管理系统联接到网络的机器接口，将以前分立的价值链进行战略联接。
传媒和通讯价值链的这种联接结果是，网络经营者在扩展价值链中的重要性和份额减少。以至于网络经营者想参加扩展的价值链，他们惟一保留的战略部分是向服务供应商的方向垂直向前合成。这种合成的目的是，使用他们自己的网络处理用户的通讯业务。这里网络经营者可集中承担计算帐目和自主销售内容供应商提供服务。由于这被看成是纯粹供应商的业务，这种战略明显是违背内容供应商的利益。这就是网络 经济 价值链在市场竞争中展示的情况。
三、要用新的方法评价网络经济
传媒与通讯市场的 发展 ，很大程度上取决于公司多大财力维持他们经营活动，创造经济增加值。重要的是，所提供的全部产品都应该被最终用户接受、购买和使用。只有这样经营者才能得到资金回报，才能获得利润进行再投资。其结果，使收入来源和潜力在传媒和通讯市场的发展中起到核心作用。原则上说，收人的来源由三部分组成。投在传媒与通讯业上的费用由个人家庭(消费者方面)、公司(商业方面)和公共或国家机构(公共方面)所决定。在这三个方面，消费方面是最珍贵的来源，它是最大可能收人，可用于全部所有产品。那么传媒和通讯产品就要与其他用途(如食宿、衣服和 旅游 )竞争，对决策者来说，选择这一支出要不同程度地考虑另外三种同样重要的资源：时间、接受程度和竞争力。在这三个要求方面，潜在收人水平和其如何随时间变化，错综复杂地与整个经济形势相联。
(一)消费者方面的影响。个人家庭在传媒和通讯方面的支出，构成整个个人消费的一部分，直接取决于总体的经济生活水平。其绝对水平和在可支配收入中的份额随收入的多少而变化。通过国际范围的比较可以看出，不同的国家会有很大的差别。
(二)商业经营者方面的影响。各种 企业 在传媒和通讯方面的支出与内外部的通讯目的特别有关。这种支出与整个商业气候有密切关系，如管理理论中常常提及的广告支出的周期、物价水平等。从长远看可以肯定的是，竞争越来越激烈，公司投人通讯的支出会更大，在商业方面的通讯支出在特定的经济条件下，只能根据不同开寸期和条件作广义的评价。
(三)公共方面的影响。国家机构在传媒和通讯方面的支出随税收的多少而变化，同样取决于整个经济的进步。通常，赵种支出在我国还没有被详细的记录，很难在公共支出中重点被突出出来，因为一些统计资料还不系统。
当然，对收人的估计是依据过去和现在的统计数据。不过还有一些问题：一是国家核算制度还缺乏把传媒和通讯作为一个经济分支的标准定义；二是很难进行国际范围的比较，因为各个国家使用不同的定义进行研究；三是根据采用的狭义还是广义的定义，基本数据会产生误差，对将来发展的预测也会不同；四是对传媒、通讯和信息技术的分类，一般是按供货方进行分类的，然而从需求的角度看，按消费者，公司或公共部分分类还是有必要进行统计的；五是对替代领域进行比较，如用于印刷媒体、录像和邮件领域内的支出替代关系，还没有替代领域同意进行统计的许可，替代关系是一个用于交流、商业出差贸易的支出。
目前，网络经济仍然处于变革的早期阶段，更大的发展还没有到来，尽管几年来我国发生的变革比较快，并且也形成了较强的实力，但统计指标设置还没有跟上。未来几年网络经济的发展对国民经济核算要形成强劲的挑战。因此，我们要抓紧时机，奋发赶上，以使我国的网络经济核算形成基本完善的规则，促进我国网络经济的快速发展。
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